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Mediahaus Landshut

Anzeigenwerbung

® Professionelle Betreuung von der ersten
Idee bis zur perfekten Anzeige

o Uberregional - alles aus einer Hand:
in ganz Deutschland ebenso wie in
Osterreich und Osteuropa, z. B. Polen,
Tschechien und Slowakei

e Sonderwerbeformen

¢ Besondere Angebote:
Start-up-Packages fir Firmengrindungen
oder Jubiléums-Packages
Seitenstreckenpreise —
Tausender-Kontakt-Preise — Mengenkauf

Sonderveréffentlichungen

e Kundenzeitung: lhre Firma oder Werbe-
gemeinschaft prasentiert sich

® Freizeitmagazin: zweimal pro Jahr Infos
zu Aktivitdten in der Region

¢ Wechselnde Sonderthemen in regionalen
Kollektiven und Themenzeitungen

Zusatzliche Werbeformen

o Tickettaschen — lhre Werbung in
Verbindung mit den tber alle unsere
Verlagsbiiros verkauften Konzert- und
Veranstaltungskarten

® Werbung im Internet

Prospektverteilung
Beilagenwerbung

o Auf Wunsch Gesamtpakete fiir die
Gestaltung, Satz, Druck und Verteilung
Ihrer Werbung — egal ob zur Wochenmitte
in der Zeitung oder am Wochenende als
Direktverteilung

e Termingerechte und punkigenaue Verteilung,
auf Wunsch nach soziodemografischen
Merkmalen und Daten aus Markt- und
Konsumentenforschung

¢ Mit Google Earth jederzeit Onlinezugriff
auf lhr Beilagen- oder Prospekiverteilgebiet

e Auch fiir Kataloge, Warenproben und
Tiranhénger — Verteilung in ganz
Deutschland und benachbartem Ausland
— zuverldissig und kostengiinstig

e Unkompliziert und mit héchstem Qualitéits-
standard — auf Wunsch mit kompletter
kartographischer Ausarbeitung und
Mediaplan

Wenn Sie sich genauer iber diese Angebote
informieren machten, steht lhnen lhr Medien-
berater gerne zur Verfigung. Informationen
dazu kénnen Sie auch im Infernet unter
www.wochenblatt.de abrufen oder Sie wenden
sich an unsere Zentrale.

MEDIAHAUS LANDSHUT

Maybachstr. 8 - 84030 Landshut - Tel. 0871/1419-134
Fax 1419-140 - email: medienplanung@wochenblatt.de



Verkaufsgebiet Bayern*

GESAMTAUFLAGE
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Wir beraten Sie gerne persdnlich. Nehmen Sie Kontakt zu unseren Geschftsstellen
vor Ort auf oder setzen Sie sich direkt mit unserer Zentrale in Verbindung.

* auBBerhalb unseres Zeitungs-
Verbreitungsgebietes mit
zuverldssigen Partnern



PreiSIiS'l'e Nr. 33 ab01.10.11

Wochenblatt Ortspreis Grundpreis

Bezirksausgabe s/w mm 2C mm 4C s/w mm 2C mm 4C
11 Landshuter Wochenblatt € 1,39 € 1,74 € 2,09 € 1,64 € 2,04 € 245
12 Isar Wochenblatt € 0,88 € 1,10 € 1,32 € 1,04 € 129 € 1,55
21 Regensburger Wochenbl. Stadt' € 1,53 € 1,68 € 1,83 € 1,80 € 197 € 215
22 Regensburger Wochenbl. Lkr.’ € 1,36 € 1,50 € 1,60 € 1,60 € 1,76 € 1,88
21/22 Regensb. Wochenbl. ges. € 2,60 € 285 € 3,12 € 3,06 € 3,36 € 3,67
23 Schwandorfer Wochenblatt € 1,23 € 1,54 € 1,85 € 1,45 € 1,81 € 2,17
24 Straubinger Wochenblatt = 1725 € 1,38 € 1,50 € 1,47 € 1,62 € 1,76
26 Kreisanzeiger Wochenblatt € 1,05 € 1,31 € 1,58 € 1,24 € 1,54 € 185
27 OWZ Wochenblatt Weiden € 1,35 € 1,61 € 199 € 1,59 € 1,89 € 2,34
29 OWZ Wochenblatt Amberg € 0,99 € 1,13 € 1,35 € 1,16 € 1,33 € 1,59
31 Passauer Woche € 1,50 € 1,88 € 2,25 € 1,76 € 2,21 € 2,65
32 Deggendorfer Wochenblatt € 1,02 € 1,28 € 1,53 € 1,20 € 1,50 € 1,80
33 Bayerwald Wochenblatt € 0,85 € 1,06 € 1,28 € 1,00 € 1,25 € 1,50
34 Rottal-Inn Wochenblatt € 1,17 € 1,46 € 1,76 € 1,38 € 1,72 € 206
41 Altsttinger Wochenblatt € 1,26 € 1,58 € 1,89 € 1,48 € 185 € 222
42 Mihldorfer Wochenblatt € 1,26 € 1,58 € 1,89 € 1,48 € 185 € 2,22
43 Chiemgau Wochenblatt € 1,22 € 1,46 € 1,71 € 1,44 € 1,72 € 2,01
44 BGL Wochenblatt € 105 € 126 € 147 € 124 € 148 € 173
61 Freisinger Wochenblatt € 1,00 € 1,25 € 1,50 € 1,18 € 1,47 € 1,76
62 Wochenblatt Erding € 1,00 € 1,25 € 1,50 € 1,18 € 1,47 € 1,76
99 Gesamtausgabe Wochenblatt €19,86 € 24,04 € 28,40 €23,37 €28,28 €33,41

incl. 10% Kombirabatt
thal ) £ | Y * H .
G gung Ver g Bayern €95,19  Farbpreise auf Anfrage € 109,82  Farbpreise auf Anfrage

* Vorbehaltlich Preiscinderung bei Partnern; Preisabweichung bei Rubrikbelegung méglich. 1) Rubriken-Anzeigen Festkombination 21/22
Preisangaben zuziigl. gesetzlich gilltiger Mehrwertsteuer

Wochenblatt Verteil- *Satzspiegel  Satzsp. Pano  Spalten Anzeigenschluss
Bezirksausgabe Auflage B x H mm BxHmm  Br./Anz.

11 Landshuter Wochenblatt 83.500 280 x 460 594 x 470 43/6  Dienstag, 11.00 Uhr
12 Isar Wochenblatt 28.600 280 x 460 594 x 470 43/6  Dienstag, 11.00 Uhr
21 Regensburger Wochenbl. Stadt' 73.000 280x 460 594 x 470 43/6  Dienstag, 11.00 Uhr
22 Regensburger Wochenbl. Lkr.! 75.500 280 x 460 594 x 470 43/6  Dienstag, 11.00 Uhr
21/22 Regensb. Wochenbl. ges. 148.500 280 x 460 594 x 470 43/6  Dienstag, 11.00 Uhr
23 Schwandorfer Wochenblatt 48.300 280 x 460 594 x 470 43/6  Dienstag, 10.00 Uhr
24 Straubinger Wochenblatt 48.500 280 x 460 594 x 470 43/6  Dienstag, 11.00 Uhr
26 Kreisanzeiger Wochenblatt 46.500 280 x 460 594 x 470 43/6  Montag, 16.00 Uhr
27 OWZ Wochenblatt Weiden 86.800 284 x 430 600 x 430 45/6  Montag, 17.00 Uhr
29  OWZ Wochenblatt Amberg 56.400  284x430 600 x 430 45/6  Montag, 17.00 Uhr
31 Passauer Woche 101.000 280 x 460 594 x 470 43/6  Montag, 16.00 Uhr
32 Deggendorfer Wochenblatt 46.000 280 x 460 594 x 470 43/6  Montag, 12.00 Uhr
33 Bayerwald Wochenblatt 33.500 280 x 460 594 x 470 43/6  Montag, 12.00 Uhr
34 Rottal-nn Wochenblatt 40.000  280x 460 594 x 470 43/6  Montag, 11.00 Uhr
41 Altsttinger Wochenblatt 49.200 280 x 460 594 x 470 43/6 Montag, 12.00 Uhr
42 Muhldorfer Wochenblatt 36.300 280 x 460 594 x 470 43/6  Freitag, 12.00 Uhr
43 Chiemgau Wochenblatt 50.100 280 x 460 594 x 470 43/6  Montag, 12.00 Uhr
44 BGL Wochenblatt 36.100 280 x 460 594 x 470 43/6  Montag, 17.00 Uhr
61 Freisinger Wochenblatt 40.100 232 x 360 528 x 370 43/5 Dienstag, 11.00 Uhr
62 Wochenblatt Erding 44.000 232 x 360 528 x 370 43/5  Dienstag, 11.00 Uhr
99  Gesamtausgabe Wochenblatt 1.023.400

Gesamtbelegung Verkaufsgebiet Bayern 5.233.700 Donnerst.,16.00 Uhr
Anzeigenschluss bei umfangreichem Satz oder vereinbartem Korrekturabzug: je 1 Arbeitstag frisher. *Bei einer ganzseitigen Anzeige
Bei Wochen mit Feiertagen Verschiebung méglich. ohne Kopfleiste 10 mm hsher méglich

Es gelten unsere allgemeinen Geschédftsbedingungen



Weitere Tarifangaben

Agentur-Vergitung:
Mindestgrofie:

Kombinationen:

Erscheinungstag:
Verbreitungsart:

Chiffregebiihr:
Vereinsanzeigen

privat gestaltete Anzeigen,
Familienanzeigen:

FlieBsatzanzeigen:

Belegexemplare:

Zahlungsbedingungen:

Abschlussrabatte:

Prospektverteilung/
Beilagenverteilung:

Sonderwerbeformen:

Sonderplatzierungen:

Spaltenbreiten fir Anzeigen

Zentrale:

15% auf den jeweiligen Grundpreis fir Anzeigen- und Beilagenauftréige an vom
Verlag anerkannte Agenturen

20 mm fiir gewerbliche Anzeigen; 200 mm Mindestberechnungsgrsfle fir Farb-
anzeigen

Bei Belegung von mindestens zwei Titeln der Wochenblatt-Verlagsgruppe 10% Kombi-
rabatt. Voraussetzung ist gleiche Gréfe, Erscheinungsbild und Erscheinungswoche.
Kommt nicht in Ansatz bei abweichenden Preisen und erweiterten Mal- oder
Mengenstaffeln.

Hauptverteiltag ist Mitiwoch je Erscheinungswoche, Anderung bei Wochen mit
Feiertagen moglich

Kostenlose Verteilung an frei zugéngliche Haushalte, Betriebe und Behorden im
Verbreitungsgebiet

Bei Abholung oder Zusendung pauschal 7,00 €.

Fiir gemeinniitzige oder wohltétige Aktionen
35% Rabatt auf den jeweiligen Ortspreis
(kein AE, kein zusdtzlicher Rabaitt, kein Kombirabatt).

Zuziglich 1,50 € Internet-Zuschlag. Zuschlag ist nicht AE- oder rabattféihig.
Private Anzeigen Abrechnung nach Zeilenpreisliste (Coupon),
Gewerbliche Anzeigen Abrechnung nach Héhe (mm-Preis).

Die Richtigkeit und Platzierung der Anzeige/n kann sofort nach Erscheinen auf unserer
Homepage unter www.wochenblatt.de in der jeweiligen Ausgabe online tberpriift
werden. Der Versand von kompletten Belegexemplaren ist kostenpflichtig.

8 Tage nach Rechnungsdatum ohne Abzug. Bei Vorauszahlung oder Bankeinzug
2% Skonto.

a) Malstaffel oder b) Mengenstaffel Rabatt

6 Anzeigen oder 3.000 Millimeter 5%
12 Anzeigen oder 5.000 Millimeter 10%
26 Anzeigen oder 10.000 Millimeter 15%
52 Anzeigen oder 20.000 Millimeter 20%

Rabattanspruch besteht erst nach Vorliegen eines schriftlichen Anzeigenabschlusses.
Erweiterte Mengenstaffel ab 30.000 mm fiir Grof3kunden auf Anfrage.

Siehe Innenteil. Preise fir hoheres Gewicht oder Frequenz sowie grofiere Mengen auf
Anfrage. Mindermengenzuschlag unter 1000 Stiick 20,- €.

Siehe Musterseite. Dariiber hinaus sind in ausgewdhlten Ausgaben weitere Formen
mdglich, z. B. Reifiverschlussanzeige, Duftanzeige, Post it, aufgeklebte Postkarte u.a.,
Preise und fechnische Verfigbarkeit auf Anfrage.

Nur nach vorheriger Vereinbarung.
Zuschlag: Titelseite 50 %, Textteil 300 %, sonstige Platzierungswiinsche 15 %.

1sp.= 43mm,2sp.= 90 mm, 3 sp. =137 mm,
4 sp. =185 mm, 5 sp. = 232 mm, 6 sp. = 280 mm,
(Panorama siehe Blatt ,Preisliste Nr. 327)

Wochenblatt Verlagsgruppe GmbH & Co. KG - Maybachstrafle 8 - 84030 Landshut
Tel. 0871/1419-134 - Fax 0871/1419-140 - email: medienplanung@wochenblatt.de



Verteilplan 2012

Januar Februar ~ Marz April Mai Juni Juli August September Oktober ~ November Dezember
1 Nevjahr 1w 1 1 sonniag 1 waieiertag 1w 1 Sonntag 1w 1 s 1w 40[ 1 Averneiigen® 1 s
2 Mo 112 0o 2F 2 mo 1412 m 2 s 2w 2712 oo 2 somiag 2o 2F 2 soniag
3o RE 3 s 3o 3 3 sonniag 3o 3 3 m 36| 3 raganremmet |3 sa 3 Mo 49
4w 4 sa 4 soniag 4w 4 4 wo 2314w 4 sa 4 oi 4 oo 4 sonmiag 4 o
500 5 sonniag 5 Mo 10[5 o 5 s 5o 5 0o 5 somiag 5m 5 5w 455 m
6 Heiigeskenige' | B Mo 6 oi 6 Kartoiag 6 somiag 6w 6 6 Mo 32/ 6 oo 6 s 6 oi 6 o
7 s 7o 7 mi 7 sa 7 wo 19| 7 Fonteichnam | 7 sa 7o 7 7 sonntag 7w 7w
8 sonniag 8m 8 oo 8 ostersonntag 8 o 8 8 somiag 8 m 8 s 8 Mo 41]8 0o 8 s
9w BEES 9n 9 osomonag 159 9 = 9w 259w O somag 9o e Olsonis
100 10+ 10s 100 100 10 somiag 100 10+ 10w 37[10m 10se 10w 50
1 1 sa 1 Sonniag 1w 1 1 mo 24w 152 1oi 1 0o 1 Sonniag 1 oi
12 00 12 soniag 12 o 111200 250 201 2 00 12 souniag 2w 27 2 w0 46[12w
137 13 wo 1300 3 3 sonnag 3 m 13 13 wo. 33|13 00 13 52 130 13 0o
14 sa 140 4 vi 4 sa 14 vo 20|14 oo 14 sa 14 oi 14 7 14 sonrtzg 14 wi 4
5 sonntag 5 m 5 oo 5 sonntag 5 oi 5 F |5 somiag 5 aria Himmettant| 15 sa 5 mo 421500 5 sa
16 vo 3|16 00 16 6 1o 1616 m 6 sa 6 mo 29[16 o 16 sonntag 16 o 16 16 sonniag
7 o0 7 7 s 70 [7 o rimmotant |17 Somiag 7 o 7 v 7 wo 3817w 7 sa 7 wo 51
18 mi 18 s 18 sonmiag 18 wi 18 18 mo. 2518 m 8 s 18 o 18 oo 18 sonniag 18 oi
19 0o 19 sonnizg 19 wo 12|19 00 9 sa 9 oi 9 0o 19 sontzg O mi 9 19 wo A7[19mi
20¢ 20me 200 20 [20somag [20m 20+ 20w 3412000 20s= 200 2000
21sa 21 Fastnacht 21m 21sa 21w 2112100 21sa 210oi 21 121 sonntag 21 Bus-u.getag® [ 215
225omiag 22w 2200 [2250mag 220 22+ [2250miag 22w 225 22w 43)2200 225
23w 4|2300 23 23u0 17|123m 123sa 23w 30[2300 PR 230 23 123 sonriag
240 24+ 24s: 240 24 00 124 sorniag 240 24+ 240 3924w 245 2410 52
25w 25sa 125 sonmzg 25u 25F 25w 26[25m 25sa 250 2500 125 sonmizg 125 vieinacrien
2600 126 sonniag 26m0 13]12600 12652 2601 2600 |26 sonntag 26w 26+ 26m0 48|26 weinachten
27+ 27 v 270 27w 127 pingssomiag |27 w 27+ 27 v 35[27 00 27 s 270 27 00
28s: 280 28 28sa |28 pingsimonag__|28 0o 285 280 28+ 128 somiag 28w 28+
29somniag 29w 2900 129 somizg 2901 22129+ 129 somniag 29w 295 29m0 4412900 29s:
30w 5] 30w 30w 18)30m [30s 30w 31/3000 130 sormizg 300 30+ 130sonmzg
3o 31sa 3100 31oi 31w 31 Reformationsiag 31 w0 1

Wochenblattverteilung mit Beilagen

Prospekiverteilung

Sonderveroffentlichungen

Laufend versffentlichen

wir Sonderthemen in

regionalen Kollektiven

und Themenzeitungen.
Fragen Sie uns, unsere
Mitarbeiter informieren
Sie gerne ber Termine

und Preise.

~Felotagncht n e Bundesiéndem



Online Mediadaten

Wallpaper
Skyscraper

- Wide

- Half
Superbanner
Rectangle

Fullsize Banner

Gerne gestalten wir fir Sie lhre Bannerwerbung.

Fiir genavere Informationen wenden Sie sich bitte an unsere Zentrale.

728 x 90 + 160 x 600 Pixel
120 x 600 Pixel
160 x 600 Pixel
120 x 300 Pixel
728 x 90 Pixel
300 x 300 Pixel
468 x 60 Pixel

15,- € TKP*
7,-€ TKP*
8,-€ TKP*
5,-€ TKP*

10,- € TKP*
8,- € TKP*
4,- € TKP*

Wochenblatt Verlagsgruppe GmbH & Co. KG - Maybachstraf3e 8 - 84030 Landshut

Tel. 0871/1419-134 - Fax 0871/1419-140 - email: medienplanung@wochenblatt.de

B Superbanner
Format: 728 x 90 Pixel

B Skyscraper

Formate:

120 x 600 Pixel

160 x 600 Wide Skyscraper
120 x 300 Half Skyscraper

B Wallpaper
Kombination aus Superbanner
und Skyscraper sowie ggfs.
Einfarbung des Seitenhinter-
grunds.

Format:
728 x 90 + 160 x 600 Pixel

B Rectangle
und Fullsize Banner

Formate:
300 x 300 Pixel
bzw. 468 x 60 Pixel

Sie haben die Méglichkeit fir
Platzierungswiinsche wie z.B.
auf der Startseite, auf der
Seite lhrer Region, des Kinos
oder unserer Mediathek. Auf
Wunsch werden die Banner
mit lhrer Infernetseite verlinkt.

*Tausender-Kontakt-Preis, d.h. Preis pro

tausend Einblendungen lhrer Werbung.

Mindestabnahme 10.000 Einblend 1.
Alle Preise zzgl. MwSt.

GEPRUFT



so n d e rwe rbefo r m e n * *Preise und technische Verfiigbarkeit auf Anfrage

Tunnel-Anzeige L-Anzeige Treppen-Anzeige Flexform-Anzeige
Panorama-Anzeige Satelliten-Anzeige
Insel-Anzeige

Zeitung in Zeitung
Flying Page / half cover U-Boot-Anzeige Anzeigen-Strecke

Techn. Hinweise

Technik Landshut Regensburg Passau Burghausen
Telefon 0871/1419-259 0941/4604-191 0851/5014-19 08677/963-135
Telefax 0871/1419-260 0941/4604-168 0851/5014-60 08677/963-141
e-Mail technik-la technik-r technik-pa technik-bgh
@wochenblatt.de @wochenblatt.de @wochenblatt.de @wochenblatt.de

Druckunterlagen  Anlieferung als druckfchiges PDF (Acrobat 1.3) oder als EPS mit eingebundenen Schriften.
Farbraum CMYK, Dateien diirfen nicht separiert sein, Bilder in einer Auflésung von min. 150 dpi.
Anlieferung ohne Beschnitt und Passermarken.

Schriften  sollten eingebunden (in Kurven, bzw. Pfade od. Zeichenwege umgewandelt) oder mitgeliefert werden.

Kontroll-  Der Ausdruck dient bei uns nur zur Uberprisfung auf Stand.

ausdruck  Die Anzeigen werden nicht Korrektur gelesen! Grundstzlich werden in den Dateien von uns keine
Veréinderungen durchgefihrt. Wiinschen Sie trotzdem eine gestalterische Anderung oder eine Korrektur,
bedarf es unbedingt einer rechtzeitigen vorherigen Absprache mit unserer betreffenden Technik.

Anlieferung  Fir die rechtzeitige Anlieferung (Anzeigenschluss) der Daten ist der Absender verantwortlich. Sollte
aufgrund nichtbeachteter Vorgaben oder aus sonstigen Griinden ein Erscheinen der Anzeige nicht
méglich sein, Gbernimmt der Verlag keine Haftung.

Bei Fehlern in digitalen Daten, welche per Datentréiger bzw. per DFU ibermittelt werden, ilbernimmt der Verlag keine Haftung.



1. Auftrége fir Anzeigen und Fremdbeilagen missen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf die vereinbarte Wesise nicht auszufihren ist.
2. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort "Anzeige" deutlich
kenntlich gemacht.
3. Der Verlag behiilt sich vor, Anzeigenauftréige und Prospektaufirdge wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich ge-
rechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Ge-
setze oder behdrdliche Bestimmungen verstéBt oder deren Veréffentlichung fir den
Verlag unzumutbar ist. Prospektaufirdge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters des Prospekts und dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen bzw. -beilagen enthalten, werden nicht ange-
nomTen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mit-
eteilt.
lgl. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Prospekte ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Er-
satz an. Fiir fehlerhafte Gbermittelte Daten ibernimmt der Verlag keine Haftung.
5. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintréchtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemes-
sene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Aufiraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des
Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschul-

werden diese erst beim Druckvorﬁang deutlich, so hat der Auhra% eber keine An-
spriiche. Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass oder Ersatz
gewdhrt, wenn der Aufiraggeber nicht vor der néchsten Schaltung schriftlich auf
den Fehler hinweist. Ein Abweichen von der vereinbarten Satzvorlage, der
Schriftart oder -gréf3e ergeben keinen Anspruch auf Nachlass oder Ersatz. Gleiches
gilt fir Berechnungsfehler. In diesem Fall ist der Aufiraggeber verpflichtet,
Beanstandungen innerhalb von 8 Tagen schrifflich vorzubringen, andernfalls die Ab-
rechnung als genehmigt gilt, insbesondere auch bei Wiederholungs- und Daverauf-
tragen.

g) Vorschriften fiir Platzierung, Satzanordnung und Zusatzfarbe sind nur bindend,
wenn sie vom Verlag schrifflich bestétigt werden. Die dafiir zu berechnenden Zu-
schldge It. Preisliste sind nicht rabattféhig. Der Ausschluss von Mitbewerbern fiir An-
zeigen und Prospekte kann nicht verbindlich iibernommen werden.

h) Beilagenaufirége und Separatverteilungen kénnen vom Verlag nur dann sachge-
recht durchgefihrt werden, wenn das Verteilgut ordnungsgemdf verpackt, abge-
z&hlt und mit den Stiickzahlen pro Gebinde %eschriﬁet, unbeschddigt und genau
gefalzt ist sowie rechtzeitig an die betreffende Geschdftsstellenadresse angeliefert
wird. Bei Abnahme von angelieferten Prospekten kann fiir deren Stiickzahl im Vor-
aus keine Garantie ibernommen werden, weil ein sofortiges Auszahlen unméglich
ist. Lieferscheine werden deshalb unter Vorbehalt unterschrieben. Fracht- und Zustell-
koﬂen, Rollgeld etc. gehen bei allen Aufiréigen grundstzlich zu Lasten des Auftrag-

ebers.

i) Anzeigen von Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet,
worunter auch selbsténdig werbende Filialbetriebe fallen, werden zu den Preisen fir
Ortskunden berechnet. Fir alle anderen Auftréige gilt der jeweilige Grundpreis .
Preisliste. Verkaufsagenturen, Verkaufsstellen und Zweigniederlassungen von iiber-
regionalen Verkaufsorganisationen, deren Insertion zentral verwaltet wird, sind kei-

den bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer
Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit
der Leistung ung Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fir die betreffende Anzeige oder den Prospekt zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzli-
chen Vertreters und seiner Erfillungsgehilfen. Im kaufménnischen Geschaftsverkehr
haftet der Verlag dariiber hinaus uucEi\ nicht fir grobe Fahrléssigkeit von Erfillungs-
ehilfen; in den Ubrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fir grobe FG?II’-
%ssigkei? dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des be-
treffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — aufBer bei nicht of-
fensichilichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung
geltend gemacht werden.
6. Korrekturabziige werden nur nach vorheriger Vereinbarung geliefert. Der Auf-
traggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Korrektur-
abzige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei
der Ubersendung c?es Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
7. Belegseiten oder vollstindige Belegexemplare wergen nur gegen Erstattung der
Versanfkosten zugesandt. "
8. Kosten fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderun-
gen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
9. Erfﬂﬁungsort ist Landshut. Gerichtsstand ist Landshut. Soweit Anspriiche des Ver-
lages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder ge-
wohnliche Aufenthalt des Aufraggebers zum Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Aufiraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Ge-
richtsstand Landshut vereinbart.
Zusatzliche Bedingungen des Verlages
a) Bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte wendet der Verlag die ge-
schaftsibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er vom Auftraggeber irrege-
fihrt oder getduscht wird. Der Auftraggeber haftet grundsétzlich fiir alle Schéden,
die sich aufgrund presserechtlicher und sonstiger Vorschriften aus dem Inhalt der
Anzeige in Text und Bild bzw. des Prospektes ergeben kénnten. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Auftréige und Anzeigen daraufhin zu prisfen, ob durch sie Rechte Dritter
beeintréchtigt werden. Der Auftraggeber hélt den Verlag auch von allen An-
spriichen aus VerstdBen gegen das Urheberrecht frei.
b) Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen und spétestens 48 Stunden vor An-
zeigjnschluss dem Verlag zugegangen sein; andernfalls kdnnen sie nicht anerkannt
werden.
¢) Telefonische Annahme von Anzeigentexten geschieht nur auf Wunsch und Ge-
fahr des Auftraggebers. Auch fiir Fehler durch schlecht geschriebene Manuskripte
oder telefonisch veranlasste Anderungen kann nicht gehq?ret werden, ebenso wenig
berechtigen Wiedergabefehler bei zu spét (nach Anzeigenschluss) eingereichten
(Korrektur)Manuskripten den Auftraggeber zu Rechnungskiirzungen.
d) Wird die Auslieferung einzelner Wochenblatt-Ausgaben durch Umsténde, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, verzégert, erwachsen dem Auftraggeber daraus
keine Ersatzanspriiche. Im Ubrigen ist der Verlag in diesen Féllen von der Verpflich-
tung zur Erfiillung von Aufiréigen und zur Leistung von Schadensersatz entbunden.
e) Wird die Anzeigen-/Beilagen-Preisliste gecindert, so finden die neuen Bedingun-
gen fir alle laufenden AnzeigenJahres-Abschlisse 3 Monate nach In-KraftTreten
des neuen Tarifs Anwendung, sofern nicht schrifflich eine andere Vereinbarung mit
dem Verlag getroffen wurde.
f) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern

ne ortsar 1 Einzelhandel. héfte im Sinne der Preisliste und werden zu
den jeweiligen Grundpreisen abgerechnet. Das Entscheidungsrecht, welcher Preis
anzuwenden ist, hat ausschlieBlich der Verlag. Auf den Loiulpreis (Ortskunden-
preis) kann keine Mittlungsvergitung gewdhrt werden.
1) Der Verlag behdlt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Verlagsbeilagen,
Sonderverdffentlichungen, Kollektiven und Einfihrungs-Werbeakfionen Sonderprei-
se festzulegen. Er behdlt sich ferner das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften,
Ncchbereghnungen] fehlerhafter Auftragsabrechnungen innerhcli von sechs Mona-
ten nach Rechnungsstellung vorzunehmen.
k) Der Anzeigenpreis stellt eine Verdffentlichungsgebihr fir die vom Kunden
fertig gelieferte Druckvorlage dar. Wird keine fertige Druckvorlage geliefert, so ist
der Satz in zeitungsiiblicher Typographie mit dem Anzeigenpreis abgegolten. Der
Verlag behdlt sich das Recht vor, ?ﬂr Sondergestaltungswiinsche des Auf?roggebers
zusdtzlich eine Vergiitung fir den Mehraufwand zu verlangen. Fiir urheberrechtlich
schutzféhige Entwiirfe des Verlags besteht nur die Einwilligung fir den Abdruck in
den Wochenblatt-Ausgaben.
1) Bei Uberlassung fertiger Druckvorlagen, die aus drucktechnischen Griinden an
das Spaltenschema der Zeitung anzupassen sind und/oder von der im Auftrag an-
gegebenen GréBenvorschrift abweicﬁen, wird die tatsdchliche Abdruckhdhe bei
der Berechnung zugrundegelegt. Ebenso bei drucktechnisch bedingten Maf3abwei-
chungen. Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhdhe berechnet. Bei
sog. "Panorama-Anzeigen" iiber 2 Blattbreiten gilt der im Bund liegende Anzeigen-
raum als eine zusﬁ'zlicﬂe Anzeigenspalte. Die Mindesthdhe fir ein gewerbliches In-
serat befrdgt 20 mm, die auch bei Eleinerem Druckausfall aus Verwaltungskosten-
griinden berechnet wird.

m) Wird ein Anzeigen-Jahres-Abschluss aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag

nicht zu vertrefen hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet weiterer Rechtspflich-

ten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatséichlichen Abnah-
me entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten (Rabattnachbelastung). Die

Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des

Verlages beruht.

n) Zcih der Auftraggeber eine Anzeige auf die 3. Mahnung - innerhalb der hierin
esefzten Frist — nicht, ist der Verlag berechtigt, den gesamten Anzeigenabschluss
ristlos zu kiindigen.

o) Wird eine Forderung unter Inanspruchnahme des Gerichts geltend gemacht, so

ist der Verlag berechtigt, den gesamten, auf diese Forderunggewdhrten, Nachlass

zuriickzuverlangen.

p) Wird ein Anzeigen-Jahres-Abschluss aus Griinden nicht erfillt, die der Auftrag-

geber zu vertreten Eat — so auch bei der von ihm zu vertretenden fristlosen Kiindi-

gung durch den Verlag - ist der Verlag berechtigt, neben der Rabattnachbelastung

Schadensersatz geltend zu machen. Dieser betrigt 15 % des noch ausstehenden

Umsatzes, der sich bei Millimeter-Abschliissen nach den noch abzunehmenden Mil-

limetern, bei nach Stiickzahlen bemessenen Auftréigen aus der Mindestgrofie fir ei-

ne gewerbliche Anzeige (1/20 mm) multipliziert mit der Anzahl der noch offenste-
henden Abnchmesﬁ]cﬁzah\ sowie dem geltenden mm-Preis der jeweils giltigen

Preisliste errechnet. Dem Auftraggeber ist der Nachweis gestattet, dass ein Schaden

nicht oder nur in geringerem Umfang als die Schadensersatz-Pauschale entstanden

ist.

q) GemdB § 26 Bundesdatenschutzgesetz wird darauf hingewiesen, dass im
Rahmen der Geschdftsbeziehungen die erforderlichen Kunden- und Lieferanten-
daten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.
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